SERVICO PUBLICO FEDERAL

Conselho Regional de Engenharia e Agronomia do Distrito Federal

ATA DE JULGAMENTO DA SUBCOMISSAO TECNICA
Processo Administrativo n? 214493/2019

Local: Sala de reunides, Bloco B sede do Crea-DF em Brasilia-DF
Tomada de pregos: 01/2023

Ao trigésimo dia do més de marco do ano de dois mil e vinte e trés, as 15 horas, na sala de
reunides, localizada no bloco B da sede do Crea-DF, situado a SGAS 901 CJ D em Brasilia-DF,
reuniu-se a Subcomissdo Técnica designada por meio de processo administrativo n2
202419/2022 do Crea-DF, tendo os seguintes membros: Fernanda Santana e Jailson Alves
Veloso, ambos funciondrios do Crea-DF e Patricia Figueiredo, representante do Sinduscon-DF
para proceder a analise e julgamento das propostas técnicas para a Tomada de Pregos n?
01/2023, tendo como objeto: contratagdo de empresa especializada visando a prestacdo de
servico de planejamento e execugdo da publicidade do Crea-DF em midias digitais, jornais de
grande circulagao e outros veiculos de comunicacdo, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concep¢ao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdo da
execugao externa e a distribuicdo de ag¢des publicitarias junto a publicos de interesse. A
reunido teve como objetivo avaliar as propostas apresentadas no Invélucro n2 1 (Plano de
Comunicacdo Publicitaria) da tomada de precos supracitada.

Na tabela abaixo, apresentamos a média aritmética das notas concedidas para cada proposta.
As notas individuais de cada membro da subcomissdo foram anotadas em planilha anexa, que
ficara disponivel como anexo as atas das reunides.
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Justificativa das notas da avaliagio:
Proposta — Crea-DF garantia de respeito

Raciocinio Basico: A licitante demonstrou um entendimento bésico institucional correto
sobre o Crea-DF, contudo houveram algumas incongruéncias quanto a discorrimento em
seu texto sobre a atuacdo e missdo do Conselho, que as vezes se mostrou confusa.

Estratégia de comunicacdo publicitaria: Apresentou uma estratégia que abrange o
publico principal do Crea-DF e também colaboradores do Conselho dentro de sua
campanha, contudo ficou confusa a mensagem do e-mail marketing para profissionais e
para o publico interno. Os produtos propostos e sua diversificacdo na forma de
veiculagdo atendem ao propésito de divulgagio do Crea-DF.

Ideia criativa: A empresa apresentou arte para a representacdo do campo da
engenharia considerada um tanto “carregada” de elementos a qual foi utilizada nas
demais variacBes. Destaca-se negativamente a questdo do padrdo cromdtico dos
capacetes utilizado na imagem a qual n3o representa a cor correta que o Engenheiro
utiliza em sua atuacgdo. A licitante no conceito de suas pecas (video) dd a entender que o
Crea-DF ¢ responsdvel pela qualidade dos servicos prestados quando na verdade isso é
um reflexo da sua atuagdo na fiscalizacdo do exercicio profissional por profissionais
habilitados.

Justificativa nota quesito IDEIA CRIATIVA membro Jailson Veloso: A minha avaliacao
individual deve-se que a ideia apresentada mostrou-se com um design sobre o universo
da Engenharia com uma representacio complexa em quantidade de elementos,
tornando-a um tanto carregada e préximo do lugar comum. Contudo estas guestdes
poderiam ser alinhadas com a iteragdo junto ao cliente n3o desmerecendo assim os
outros elementos propostos dentro deste quesito na campanha analisada.

Estratégia de midia e ndo-midia: A empresa apresentou uma estratégia diversificada
com produtos digitais e de midia externa com destaque para out-door, pod-cast, hot-
site e e-pub com bom encadeamento com a estratégia de envolvimento da datas
comemorativas importantes dentro do Sistema Confea/Crea e os diversos publicos alvo.
A empresa ndo informou de forma clara o custo individual para o investimento de cada
peca proposta em seu plano de utilizac3o de recursos.
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Proposta — Se tem Crea é de Confianca

Raciocinio Basico: A licitante apresentou um entendimento basico correto sobre o Crea-
DF com uma boa organizacdo das ideias tendo seu texto redigido de forma clara e
objetiva.

Estratégia de comunicagdo publicitdria: Apresentou uma estratégia bem diversificada
para a divulgacdo da campanha com a possibilidade de atingir um bom numero de
pessoas impactadas tanto nos meios off-line com a divulgacdo em bus-door e out-door
em lugares estratégicos tanto com a publicacao de anuncios on-line em plataformas de
grande acesso na internet. Fixou mais atengdo nos engenheiros com pouca abordagem
ao publico interno.

Ideia criativa: A licitante apresentou pe¢as com um visual uniforme, limpo e agradavel
no conjunto geral das mensagens de texto e cores, porém com certa inadequagdo das
imagens a algumas pecas apresentadas, mesmo de produtos que ja estdo sendo
divulgados pelo Crea-DF. Nessas variagOes houveram também erros quanto a
representagdo correta da cor do capacete que o engenheiro utilizada em sua atuagao,
que é a cor branca. O conceito é bem acertado na emissdo da mensagem de
importancia da presenca de um profissional habilitado e registrado no Crea-DF para a
responsabilidade técnica de servicos de Engenharia. Faltou abordagem de demais
publicos internos.

Estratégia de midia e ndo-midia: Apresentou uma estratégia bem diversificada
contemplando varios meios de comunicagao ja consagrados, bem como uma estratégia
bem detalhada para a divulgagdo em diversos meios digitais. Apresentou um bom
detalhamento nos relatdrios de utilizagdo de recursos e impacto com as diversas pecas.

Nada mais havendo a tratar, sendo lavrada a presente ata, que lida e aprovada, segue assinada
pelos membros da subcomissdo técnica. Brasilia-DF, 30 de marco de 2023.
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~Fernanda dé Almejda Martins Santana
——Membro da Subcomissao Técnica
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Membro da Subcomissdo Técnica
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ANALISE SUBCOMISSAQ TECNICA Analise Analise Analise Média

43,5 48,9 42 44,8
ENVELOPE 1 - Crea-DF Garantia de Respeito
Quesito 1 - Plano de Comunicagédo Publicitaria
Subgquesito | - Raciocinio Basico Fernanda Jailson Patricia
Atributo Andlise Analise Andlise
Acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do Crea-DF nos 1 0.8 1
contextos de sua atuacéo; !
A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativo as necessidades de 1 1 1
comunicacdo publicitaria identificada;
A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagéo a ser enfrentado pelo Crea- 1 2 2
DF;
No entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing. 1 1 1 Meédia |
TOTAL 4 4.8 5 4,6
Subgquesito Il - Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Atributo Anélise Analise Analise
A adequacdo da linha temética e do conceito propostos a natureza e as atividades do Crea-DF, 5 5 45
bem como ao desafio e objetivos de comunicacao; ¥
A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da linha tematica 25 3 2
e do conceito propostos; ’
As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio do Crea-DF com 1 1 0.5
seus publicos; ’
A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a 5 5 5
solugdo do desafio de comunicagdo do Crea-DF, considerada a verba referencial;
A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de 25 3 2
comunicagdo publicitaria proposta; ;
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Crea-DF, o mercado no qual se insere, seus = i
: B P o L ; p 0,5 1 1 Média
desafios de comunicag&o, seus publicos, os objetivos de comunicagéo previstos no Briefing.
TOTAL 16,5 18 15 16,5
Subquesito Il - Ideia Criativa
Atributo Analise Andlise Andlise
O alinhamento da Campanha com a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela 2 29 2
licitante; !
A adequacéo das pecas publicitérias ao perfil dos segmentos de_publico-alvo; 1,5 1,5 2
A originalidade da solucéo criativa interpretacdes favoraveis que comporta; 2 2 2
A clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-alvo; 2 2,9 2
A pertinéncia da solugo criativa & natureza do Crea-DF, com o desafio e com os objetivos de 2 25 5
comunicacdo estabelecidos no Briefing; :
A exequibilidade das pegas e de todos elementos propostos, com base na verba referencial para 2 25 5
investimento; !
A compatibilidade das pegas publicitérias com meios e veiculos de divulgagdo a gue se destinam. . 8 = Modia
TOTAL 13,5 17,3 14 14,9
Subquesito IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia
Atributo Analise Analise Andlise
A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de 3 28 3
publicos-alvo da campanha; '
A consisténcia técnica demonstrada na proposicio e defesa da estratégia, da tatica e do plano 25 3 2
de midia; ’
A adequagao da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da ag@o publicitaria, em
conformidade & verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de 1 1 1
comunicac@o no Briefing;
0 grau de eficiéncia e a economicidade da utilizagdo da verba de midia, evidenciada no plano 1 1 1
simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material;
A adequacao da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagéo do Crea-DF e seu -~
: i A S 2 1 1 Média
alinamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia.
TOTAL 9,5 8,8 8 8,8




ANALISE SUBCOMISSAO TECNICA Anlise Analise Analise Média
51 53,7 53 52,6
ENVELOPE 1 - Se tem Crea é de Confianca
Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria
Subgquesito | - Raciocinio Basico Fernanda Jailson Patricia
Atributo Analise Andlise Analise
Acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do Crea-DF nos 1 1 1
contextos de sua atuacéo;
A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativo as necessidades de 1 1 1
comunicacdo publicitéria identificada;
A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicag&o a ser enfrentado pelo Crea- 2 2 2
DF;
No entendimento dos objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing. 1 1 1 Média
TOTAL 5 5 5 5
Subquesito |l - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
Atributo Analise Analise Analise
A adequacdo da linha tematica e do conceito propostos & natureza e as atividades do Crea-DF, 5 6 5
bem como a0 desafio e objetivos de comunicacéo;
A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa da linha tematica 3 3 3
e do conceito propostos;
As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo do Crea-DF com 1 1 1
seus publicos;
A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a
- S Tl 6 6 5
solugéo do desafio de comunicago do Crea-DF, considerada a verba referencial;
A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da estratégia de 3 3 3
comunicacdo publicitaria proposta;
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Crea-DF, o mercado no qual se insere, seus 1 1 1
desafios de comunicacdo, seus publicos, os objetivos de comunicagdo previstos no Briefing. Média
TOTAL 19 20 18 19
Subquesito Ill — Ideia Criativa
Atributo Analise Anélise Andlise
O alinhamento da Campanha com a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela 2 3 3
licitante;
A adequacéo das pegas publicitérias ao perfil dos segmentos de_publico-alvo; 1,5 1,8 2
A originalidade da soluggo criativa interpretacées favoraveis que comporta; 3 2,5 3
A clareza e precis@c das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-alvo; 3 2,8 3
A pertinéncia da solugao criativa & natureza do Crea-DF, com o desafio e com os objetivos de 25 28 3
comunicacio estabelecidos no Briefing; g !
A exequibilidade das pegas e de todos elementos propostos, com base na verba referencial para 25 29 3
investimento; : !
A compatibilidade das pegas publicitarias com meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam. 3 3 8 Média
TOTAL 17,5 18,8 20 18,8
Subquesito IV - Estratégia de Midia e Nao Midia
Atributo Andlise Anélise Anélise
A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de 3 29 3
plblicos-alvo da campanha; :
A consisténcia técnica demonstrada na proposic@o e defesa da estratégia, da tatica e do plano 3 3 3
de midia;
A adequacdo da Estratégia de Midia e N&o Midia com as caracteristicas da agao publicitaria, em
conformidade a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetives de 1 1 1
comunicagdo no Briefing,
O grau de eficiéncia e a economicidade da utilizago da verba de midia, evidenciada no plano 1 1 1
simulado de distribuicéo das pecas e/ou do material;
A adequacao da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagéo do Crea-DF e seu 15 2 2 o
alinamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia. ! Média
TOTAL 9,5 9,9 10 9,8



