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SERVIGCO PUBLICO FEDERAL

Conselho Regional de Engenharia e Agronomia do Distrito Federal

ATA DE JULGAMENTO DA SUBCOMISSAO TECNICA
Processo Administrativo n? 214493/2019

Local: Sala de reunides, Bloco B sede do Crea-DF em Brasilia-DF
Tomada de pregos: 01/2023

Ao décimo sétimo dia do més de abril do ano de dois mil e vinte e trés, as 15 horas, na sala de
reunides, localizada no bloco B da sede do Crea-DF, situado a SGAS 901 CJ D em Brasilia-DF,
reuniu-se a Subcomissdo Técnica designada por meio de processo administrativo n®
202419/2022 do Crea-DF, tendo os seguintes membros: Fernanda Santana e Jailson Alves
Veloso, ambos funcionérios do Crea-DF e Patricia Figueiredo, representante do Sinduscon-DF
para proceder a analise e julgamento das propostas técnicas para a Tomada de Pregos ne
01/2023, tendo como objeto: contratagdo de empresa especializada visando a prestagdo de
servico de planejamento e execugdo da publicidade do Crea-DF em midias digitais, jornais de
grande circulagdo e outros veiculos de comunicagao, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas  integradamente  que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execucao interna, a intermediagdo e supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de agdes publicitdrias junto a publicos de interesse. A
reunido teve como objetivo avaliar as propostas apresentadas no Invélucro n2 3 (capacidade
de atendimento, repertdrio e relatos de solugdes de problemas de comunicacdo) da tomada
de precos supracitada.

Na tabela abaixo, apresentamos a média aritmética das notas concedidas para cada proposta.
As notas individuais de cada membro da subcomissdo foram anotada em planilha anexa, que
ficara disponivel como anexo as atas das reunioes.

Quesito 4 -
! Quei;lto = Quesito3 - Relat_os de
Propostas . Capacidade de Bodemialic solugoes de
Atendimento B problemas de
| comunicagdo
TBZ/MD AGENCIA DE 23,8 10 9.3 43,2
PUBLICIDADE LTDA
SHOUT AGENCIA DE 20,3 6,5 6,5 33,3
PUBLICIDADE
Justificativa das notas da avaliagao: ,\
3 \
TBZ/MD AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA _ },
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Quesito 2 - Capacidade de atendimento: A agéncia demonstra ter uma &étima estrutura
tanto em seu método e fluxo de atendimento, seus profissionais e em equipamentos
com tecnologia adequada e softwares de gerenciamento das informacgdes do cliente.

Quesito 3 - Repertério: Apresentou um repertério bastante consistente e diversificado
de clientes e de solucdes para diversas dreas de comunica¢do com uma boa qualidade
geral na execugao e apresentagdo das pegas.

Quesito 4 - Relatos de solugées de problemas de comunicagdo: A licitante apresentou
um leque de projetos e de solucdes bem diversificado com informagGes completas
sobre o problema e a solugdo proposta para cada situagao.

SHOUT AGENCIA DE PUBLICIDADE

Quesito 2 - Capacidade de atendimento: A empresa apresentou ter boa capacidade de
atendimento, adequada em suas instalagdes, fluxo de trabalho bem como seus
profissionais e seu acervo de equipamentos.

Quesito 3 - Repertorio: A agéncia apresentou um portfélio mais modesto contudo com
projetos diversificados com boa qualidade de apresentagdo e adequagdo a solugdo dos
problemas.

Quesito 4 - Relatos de solucdes de problemas de comunicacdao: A empresa apresentou
relatos bem detalhados da demonstracdo de trabalhos realizados, estudo e estratégia
utilizados e suas pegas e o resultado obtido.

Nada mais havendo a tratar, sendo lavrada a presente ata, que lida e aprovada, segue assinada
pelos membros da subcomissdo técnica. Brasilia-DF, 17 de abril de 2023.
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ANALISE SUBCOMISSAO TECNICA Analise Analise Analise Média
44.5 44 41 43,2
ENVELOPE 3 - TBZ/MD AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA
Quesito 2 - Capacidade de Atendimento Fernanda Jailson Patricia
Atributo Andlise Analise Analise
O porte & a tradigio dos clientes da licitante e o conceito de seus produtos e servicos no 2 5 2
mercado;
A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias, 7 7
A adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de 7 6
comunicagao publicitaria do Crea-DF;
A adequagdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
. i - - 2,5 2,5 25
disposicéo da execucdo do contrato;
A operacionalidade do relacionamento entre o Crea-DF e a licitante, esquematizado na proposta; 2,5 2,5 2,5
A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que a licitante colocara regularmente a 3,5 4 3
disposigdo do Crea-DF, sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato. Média
TOTAL 24,5 24 23 23,8
Quesito 3 - Repertorio
Atributo Analise Analise Analise
A originalidade da solugo criativa e a sua adequagéo & natureza do cliente, ao publico alvo € ao 4
desafio da comunicagéo;
A qualidade da producio, da execucio e do acabamento da peca e ou material; 4 4
A clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as caracteristicas dos meios 2
e publicos-alvo da exposigdo das informagdes prestadas; Média
TOTAL 10 10 10 10
Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao
Atributo Anélise Analise Anélise
A evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicéo da solugédo 2 2 5
publicitaria;
A demonstracao de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de 3 3 2
comunicacéo do cliente;
A complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos 3 2
resultados obtidos,; L
O encadeamento logico da exposicéo do Relato pela licitante. 2 2 2 Média
TOTAL 10 10 8 9,3




ANALISE SUBCOMISSAQ TECNICA

Analise Andlise Analise Média
A 30 36,5 33,5 33,3
ENVELOPE 3 - SHOUT AGENCIA DE PUBLICIDADE
Quesito 2 - Capacidade de Atendimento Fernanda Jailson Patricia
Atributo Analise Analise Andlise
O porte e a tradicio dos clientes da licitante e o conceito de seus produtos e servicos no 1 1 1
mercado;,
A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; 5 6 6
A adequacdo das qualificacbes e das quantificacbes desses profissionais & estratégia de 5 65 6
comunicagao publicitaria do Crea-DF; ’
A adequacdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a 2 25 25
disposigéo da execugao do contrato; ! !
A operacionalidade do relacionamento entre o Crea-DF e a licitante, esquematizado na proposta; 2 2,5 2,5
A relevancia e a utilidade das informacbes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que a licitante colocara regularmente & 3 35 3
disposigéo do Crea-DF, sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato. Média
TOTAL 18 22 21 20,3
Quesito 3 - Repertorio
Atributo Analise Analise Andlise
A originalidade da solugao criativa e a sua adequag&o a natureza do cliente, ao publico alvo e ao 3 2
desafio da comunicacéo;
A qualidade da produgéo, da execucéo e do acabamento da peca e ou material; 2 3 2
A clareza e precisdo das mensagens e a adequacéo da linguagem &s caracteristicas dos meios 1 15 2
e publicos-alvo da exposicéo das informagdes prestadas; % Média
TOTAL 6 7,5 6 6,5
Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao
Atributo Anélise Andlise Anélise
A evidéncia de plansjamento estratégico por parte da licitante na proposicao da solugéo 1 13 2
publicitaria; y
A demonstracao de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de 5 22 15
comunicagéo do cliente; ’ ’
A complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos P 292 2
resultados obtidos; ’
0 encadeamento I6gico da exposicdo do Relato pela licitante. 1 1,3 1 Média
TOTAL 6 7 6,5 6,5




